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YANGA PARA NO FUMAR
'= -::¿ro desarrollado por el estudio de ani-
-.e: :- .aponés 4oC y la digital Unit, junto a
-,-€ tarís, es un proyecto con estética
r- -€ :üe realmente nos ha cautivado. Se
:- : r . . :e  una animación in teract iva de Koj i
1.1 :. - lto, de diez minutos de duración, en la
: -É - larra la historia de tres jóvenes que se
e.l- seducidos por la supuesta atracción
,  .¿ i  ¿ ' :en los fumadores.
- -  - ' : - :3  este h i lo  argumental ,  or ientado a
:"i : :: escentes, http://www.attraction-

rrrrga.ft nos ofrece una narración a panta-
.*  : : ' - :  e ta,  in tegrada opcionalmente con

; r: ?:':,-(. en la que tendremos que activar la
aat:-.- rara, por ejemplo, buscar a los per-
' ir¿,*: :or una discoteca l lena de fumado-
-, .-:;:rernidos. oile narecen sacados de
- ' i  

A :  <  ng  dead ' .
-. ,. ' ; :-e f unciona oerfectamente en otros
-.¡"t€¡:: 'es. da ocasionales problemas en
i.r :¿'c es la única pega que hemos visto
¡ ;ai: :, ante proyecto.

Y por  f in ,  escalable.  Sabemos que s i  pudiéra-
mos conversar I a I con los integrantes de
nuestro target, nuestros compradores potencia-
les, encontraríamos Ia tecla para que muchos
comDrasen. Les conduciríamos hasta la "con-
versión" a través del embudo de decisión,
superando las fases de debate interno necesa-
rias hasta que saquen la cartera.
Este tipo de "marketing" es posible para pro-
ductos de gran volumen y margen como, por
ejemplo, los asesores financieros de fortunas,
que juegan al golf con sus "potenciales" hasta
oue les venden una inversión. Otros vendedores
de otros 'produservicios', para que el t iempo
dedicado a cada uno de esos "ootenciales" se
pueda rentabil izar, sólo pueden actuar sobre un
punto del embudo de ventas. Los e-commerces
y anunciantes de Internet normalmente se cen-
tran sólo sobre la salida, intentando hacer
publicidad de respuesta directa y poco vuelo,
como una web opt imizada,  adwords,  e-mai l
market ing. . . ;  los anunciantes a lgo más sof is t i -
cados se centran en la  entrada.  haciendo oubl i -
cidad masiva para generar branding, confiando
en que sean otros mecanismos -ya fuera del
contro l  del  publ ic i tar io-  los que ayuden a que e l
"potencial" atraviese el embudo y l legue a la
compra (colocación en el supermercado, ven-
dedores).
Pero, ¿y si hubiese una plataforma publicitaria
que aunase el alcance masivo con la personali-
zación, y con herramientas para que el respon-
sable publicitario de la mayoría de los produc-
tos/servicios pueda dar un tratamiento distinto
a cada cliente potencial, según el grado de
avance de éste en el embudo de conversión?
Existe, y tú la conoces. En Addoor hemos com-
binado herramientas PRO con más de 4 años
vendiendo comunicación en Facebook oara
crear Faceflyers, una consultoría que ayuda a
agencias,  e-commerces,  anunciantes a sacar  e l
máximo de su presencia publ ic i tar ia  y  de comu-
nicación en Facebook.
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Todos sabemos que Facebook es imbatible en
cuanto a audiencia y a segmentación legal .  S in
embargo, muchos anunciantes ahora están
identif icando Facebook como un territorio sólo
para la  "comunicación" ,  más que para la  publ i -
cidad. Aducen que los ratios de respuesta con
la rudimentaria henamienta de Facebook Ads
(Flyers) no son comparables a los banners o a
Adwords. Pero son herramientas distintas, y no
podemos comparar el precio de un huevo y una
castaña porque tienen propiedades y nutrientes
distintos.
Tampoco podemos caer en el otro extremo y
pensar que Facebook sólo vale para anuncios
CPC tipo SEM. Facebook puede dar grandes
resultados. oero es difÍci l intentarlo directa-
mente desde un Facebook Ad (Flyer) .
Normalmente hace falta respetar más pasos del
embudo. El Facebook Ad es la entrada al
embudo,  pero s i  d i r iges e l  c l ic  hacia una
Facepágina, vas generando una base de datos
de " leads",  a los que poder i r  pulsando las
teclas adecuadas en cada momento del t iemoo
hasta l levarlos a la conversión.
Para poder lograr un éxito suficiente, hace falta
entrar de la mano de una agencia. Los mejores
anunciantes de Google invierten en Adwords a
través de agencias que evitan la lógica tenden-
cia de Google de ser juez y parte "asesorando"
a unos c l ientes a subi r  la  puja en contra de
otros de sus clientes.
Del mismo modo, ya hay agencias focalizadas
en Facebook, que conjugan los Facebook Ads
(Flyers, la gestión de FacePáginas, el análisis
de conversiones y el feedback estratégico. ¿Te
las presento? Esas agencias, empero, no pue-
den ser un hombre-orquesta. Eso no funciona.
Filosofía open, como las agencias de medios:
contar  con proveedores táct icos,  como
Faceflyers, para que el manejo y optimización
de los Facebook Ads no consuma todo el t iem-
po que debería ser  dedicado a pensar.
;Hablamos? Envíame un mai l !
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