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Sorprendente ha sido la entrada del  real i -
zador Guy Ritchie en la nueva campaña
de NIKE Footbal l  -obra de la agencia
T2andSunny- que, bajo el  c la im 'Next

Level ' ,  pretende que los af ic ionados al
deporte rey sientan inspiración y motiva-
ción para ser mejores jugadores. Con un
espectacular spot de dos minutos,  muy al
est i lo del  d i rector de oel ículas como 'El

c lub de la lucha' ,  accedemos al  s i te redi-
señado para  la  ocas ión ,  a lo jado en
sww"nil{e.*om/nik*os/pir¡ikefCIctbaIl, que
incluye la sección 'Bootcamp',  un progra-
ma de entrenamiento para ganar hasta un
30% en velocidad, potencia y resistencia
y ser el nuevo rey de la cancha.
Adidas no se queda atrás y, junto a 180
Amsterdam, ha lanzado un microsite bajo
el  c la im 'Big dream' accesible a t ravés de
www.*didas.cCIm. La web está l lena de
vídeos que muestran cómo muchos juga-
dores profesionales tienen orígenes humil-
des, y nos ofrece la posibi l idad de viv i r
para cumpl i r  nuestros sueños. También
están alojados los consejos de los profe-
sionales y los af icionados para, como reza
Messi, "dar a nuestros adversarios más
que un mot ivo para que nos miren los
pies".  La campaña ha sido lanzada en
Europa, Asia, África y Estados Unidos, y
estará activa durante todo el verano.
Y es que la Eurocopa, que se celebra entre
los días 7 y 29 de junio,  está ocupando un
lugar destacado en la Red. Otro ejemplo,
esta vez dentro de nuestras fronteras, es
el site www"Boruavetera¡-¡c.com, en el que
podemos apostar por los ganadores de
cada una de las fases de la Eurocopa para
gana( 10 consolas Wii. Algo parecido han
desarrol lado en la f i rma Techl ightenment
en Reino Unido, pero para la f i rma de
apuestas Bet Fair, de forma que los usua-
rios pueden probar suerte en cuanto a los
resultados del campeonato (esta acción se
desarrolla a través de Facebook).
Otros que se han animado son los de
Burger King, quienes han lanzado el site

www.f uth*le erm*tuquieras.e *rn -diseñada
por Wysiwyg-, donde los usuarios deberán
introducir  e l  código de part ic ipación que
obtengan en los restaurantes de la cadena
para ganar una Xbox 360 y el juego Pro
Evolution Soccer 2008.
Por su parte, YouTube ha lanzado su cober-
tura acerca del evento deportivo en el canal
'Diar io del  futbolero' ,  que permit i rá a los
usuarios colgar vídeos que muestren sus
habi l idades futbol íst icas,  su "pasión por el
deporte" y compartir recuerdos de momen-

El rincón innovaddoor

Las innovaciones viven per iodos de boom en
cuanto a var iedad de acciones y número de
proveedores cuando la economía va bien, pero
en t iempos de cr is is,  las empresas de
Internet,  aunque no paramos de innovar (por-
que Internet es,  básicamente,  innovación),  sí
que seleccionamos más a los proveedores, el i -
g iendo solamente los de trayector ia y f  iabi l i -
dad probada, lo que suele provocar di f icul ta-
des a los proveedores más pequeños o recién
l legados.
A f inales de mayo, Interact iva me invi tó a una
comida-coloquio con 20 representantes de la
mayoría de las empresas más importantes de
la  pub l i c idad en  In te rne t .  A l l í ,  además de
hablar sobre nuevos modos de impactar
publ ic i tar iamente a los escurr id izos internau-
tas y sobre la burbuja de recursos humanos
que el  sector arraslra en los úl t imos dos años,
se comentó cómo la actual  cr is is está afec-
tando poco a l  vo lumen de invers ión ,  aunque
sí afecta a cómo se distr ibuye ésta.
Los representantes de grupos edi tor ia les
admit ieron que en las secciones de "papel"  y
"radio" de sus empresas, como ya es públ ico
(ha sal ido en las not ic ias),  los ingresos en el
p r imer  t r imest re  de l  año han d isminu ido .  No
obstante,  en Internet,  la inversión sigue cre-
ciendo a buen r i tmo, con la excepción
momentánea de los anunciantes de motor,
que, según me ha comentado una empresa
especial ista,  han frenado l igeramente sus
inversiones, hasta poder adaptar las a los nue-
vos t iempos ( l i teralmente,  "menos homes,
más coberturas y rotaciones". . .  buen momen-
to para las redes).
¿Cómo afecta esta sensación de cr is is a la
innovación? De momento,  las empresas con
exper iencia están actuando según el  manual.
Se están centrando en proveedores conocidos
y en las acciones más efect ivas,  independien-

tos y partidos especiales, que reflejen lo
importante que es el 'deporte rey'.
También OgilvyOne ha desarrollado una
campaña que gira en torno a Ia convocatoria
de los jugadores para la Eurocopa y donde el
propio usuario se convierte en protagonista
al  ser convocado por el  M ister Luís
Aragonés, todo ello en el site www.estasccn-
vocado.csm. Se trata de una acción para
Cruzcampo, marca que viene desarrollando
desde hace unos meses la creación de la
'Peña de la Selección Española ' .

temente de que éstas sean innovadoras o no,
Se contempla a las acciones por su ef icacia,
pero admit iendo que lo innovador suele ser
ef icaz y tener un plus de "publ ic i ty"  {notas
de prensa, etc) .  La cul tura de la innovación
empieza a calar en España, ya no estamos
ante aquel  d i rect ivo corto de vista que en
t iempos de cr is is f rena toda Ia inversión
pub l ic i ta r ia  o  la  cent ra  en  " lo  ma lo  conoc ido
mejor que en lo bueno por conocer".
Ser  innovador  en  las  acc iones  pub l ic i ta r ias  no
s ign i f i ca  no  ser  ex igente  con la  ca l idad.  La
cal idad pueden garanl izar la mejor los provee-
dores contrastados, En t iempos de bonanza,
surgen de la noche a la mañana muchos nue-
vos proyectos y las empresas de publ ic idad
abrimos nuevos proveedores con mayor facil i-
dad, pues se controla menos la cal idad de las
acciones; en cambio,  cuando el  ambiente de
cr is is se general iza,  aunque no afecte directa-
mente a tu sector, exiges proveedores con tra-
yectoria contrastada y tiendes a concentrar la
inversión en el los.
Los movimientos que vemos, de trasvase de
inversión desde prensa y radio a Internet,
obedecen a que, dentro de un plan de
medios ,  las  acc iones  on l ine ,  aunque no  son
ya innovadoras por sí  mismas, sí  que han
tenido t iempo de demostrar ya su ef icacia y
su ef ic iencia.  Con el  motor en España pasará
lo mismo, su inversión en Internet no decae-
rá,  pues en USA, donde l levan ya "en cr is is"
unos meses más, anunciantes como GM ya
han declarado que en los próximos años más
de la  mi tad  de  su  invers ión  pub l ic i ta r ia  i rá  a
In te rne t  ( la  de  GM es  de  mi l  m i l lones  de
dó lares  anua les ! ) .  Los  anunc ian tes  y  sus
agenc ias  segu i rán  innovando,  concent ranc :
su inversión en proveedores consol idad:s ,
con  exper ienc ia ,  que o f recen maycres  g?"?^-
as de resul tados.


