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JIERE LA COLABORACION
ARIOS ESPANOLES...

nente han visto la luz tres cam-
: confirman la buena marcha de
yacion de los usuarios espafioles
es online. Por un lado encontra-
e Lapelidenuestrasvidas.com, en
- internautas interesados han de
u propia version de una escena
iculas de Indiana Jones. Bajo el
uieres hacer la peli de tu vida?’
disefiada por Global Red, nos
onvertirnos en realizadores y

ara ganar un suculento premio en
viaje al caribe gracias a BlueBay
orts. Y ademas tenemos la posi-
> planificar nuestra superproduc-
jue el plazo de recepcion de tra-
 abierto hasta el préximo 15 de

rte, los responsables de Universal
do una interesante accién en
w#n50.com, debido al 50 aniver-
mitico sello Motown, casa de
omo Diana Ross, The Supremes y
ye. El emailing, con verdadero
m, es ideal para que nostalgicos
3lgicos participen en la votacion,
ultados veran la luz en formato
atorio editado junto a la emisora

| site de la marca de ropa juvenil
d.com/experiences, |0s responsa-
 firma nos invitan a disefiar las
Isas de la marca, siguiendo sus
s identificativos: prendas cémo-
nas y jovenes...

En junio comenté que las innovaciones viven
booms cuando la economia va bien pero, en
las crisis, las empresas de Internet elegimos
solo a los proveedores de fiabilidad probada,
lo que suele provocar dificultades a los pro-
veedores mas pequefios o recién llegados
ante la duda de su continuidad futura.

Si bien en Internet atin no lo hemos notado
tanto, es l6gico pensar que el miedo a la cri-
sis acabara afectando a la inversién. Pero, sin
publicidad, no se alcanzan los objetivos de
ventas y las crisis son mayores. Asi que, en
cuanto se pase un poco la impresion de las
lltimas noticias, a las que se empieza a con-
trarrestar, los anunciantes tendran que volver
a invertir en publicidad, y uno de los medios
mas econémicos y medibles como es
Internet, se va a ver beneficiado. Pronostico
que en Navidades todos van a hacer un
esfuerzo y luego un periodo de “atonia” hasta
la segunda mitad de 2.009. Como cuando
cay6é el meteorito que provocé el “invierno
nuclear”, los grupos de medios mas grandes,
los “dinosaurios” (prensa, radio o televisién),
se llevaran la peor parte; y los “mamiferos”,
que son los mas pequefios y agiles medios on
line, aunque tendran también problemas en
el corto plazo, aguantaran y posteriormente
se expandiran por los nichos de mercado que
antes ocupaban grupos “off”.

A continuacion ofrezco algunas de las pistas
para hacer de la crisis una oportunidad, que
expuse en mi ponencia en el Manager
Business Forum “Las marcas como generado-
ras de contenido. Cémo hacer campafias que
SI destaquen, Si gusten y SI sean Cost-
Effective y tengan ROl inmediato”:

- Concentrar inversion en los partners mas
rentables y confiables, que vayan a seguir en
mercado los afios venideros: por sus afios de
trayectoria, grado de afianzamiento, salud
financiera, pertenencia a asociaciones como
|AB, etc.

De la Motown
al concurso de
bolsas de
Springfield,
pasando por
Indiana Jones.

- Centrar la innovacion en buscar fuentes adi-
cionales de negocio, procedente de “off”, de
sectores relacionados como programacion o
relaciones publicas... apoyandose en part-
ners que brinden know-how y permitan ace-
lerar y justificar estas nuevas vias de negocio.
-Tendencias para profundizar: el aprovecha-
miento de la long tail mediante segmentacion
por comportamiento, uso de widgets, videos y
juegos, el product placement, el SMO u
Optimizacién de Medios Sociales... Son
estrategias que requieren un poco mas de tra-
bajo que “comprar home pages”, pero tam-
bién son mas econdémicas y cost-effective;
por lo que, si ya la tendencia antes de la cri-
sis era a utilizar estas innovaciones por ser
mas competitivas, en 2.009, para poder esti-
rar los presupuestos y hacer més que antes
con lo mismo, es fundamental que te plante-
es usar todas estas tacticas para salir adelan-
te.

Las dos oportunidades fundamentales son
que a) el usuario quiere comunicar, mas que
leer, y b) en web Social, “pasa” de la publici-
dad de interrupciéon pero se implica con la
publicidad que le gusta. Dale publicidad que
le sirva (e-merchandising) o que le guste
(publicontenidos), con méas cobertura por la
misma inversion (viral y long tail). Optimiza la
presencia de tu cliente en Medios Sociales
poniéndolo en contenidos de blogs y en con-
versaciones de redes sociales... Piensa en
ello desde la estrategia, sin olvidar la distri-
bucién (para que lo viral explote, has de
“prender mechas”). Consulta con proveedo-
res de medios virales y creacién integrados,
consigue materiales especificos para cada
tipo de Web Sociales y... jvoila! Sin una revo-
lucién presupuestaria, pasaras de “gestionar
parte de las campafas on line” a “optimizar
la presencia global en Internet”, y aportaras
mas valor a tu cliente y asegurards mejor la
continuidad del negocio. jSuerte y al toro!
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