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La respuesta es Sl... pero has de comprar de
un nuevo modo.

El Leén de Titanio es el premio a la innova-
cion, el mas prestigioso de Cannes, y, segln
la organizacién, se entrega a “aquellas accio-
nes que hacen cambiar de camino a toda la
industria publicitaria”. ;Por qué se lo han
dado este afio a una accién de internet? Pues
porque, sin comprar aparentemente espacios
publicitarios en portales o periédicos on line,
simplemente expandiéndose de blog a blog de
modo viral, el widget creado por la marca
japonesa de ropa Uniglo ha conseguido ser
visto por decenas de millones de personas en
multitud de paises:

-Mas de 27.000 widgets distribuidos en blogs
y redes sociales de 76 paises.

-Mas de 68 millones de visitas de 209 paises
(widgets + website).

-Mas de 500.000 visitas en You Tube (los
videos de las audiciones).

-Mas de 175.000 descargas (salvapantallas).
-Mas de 619.000 referencias a la campafia
seglin Google a fecha del 10 de enero.

Podéis ver el widget en www.publicidaden-
blogs.com. En addoor, lider, entre otras cosas,
en produccion y distribucion de widgets en
Espafa, estamos orgullosos de haber acertado
de nuevo al sefalar las tendencias publicita-
rias con un afio de antelacién, y de que un
widget, la tendencia en la que nos estamos
centrando en 2.008, esté mostrando el futuro
a toda la industria publicitaria.

Pero saquemos conclusiones:

A) Este Ledn de Titanio supone la coronacién
de la web 2.0 y de las teorias de la “Long Tail
Economy”. La mejor garantia para que tu cam-
pafia triunfe es utilizar sabiamente ese conjun-
to de webs donde normalmente planificas po-
co, pero por donde se mueve activamente el
publico que necesitas (blogs, redes socia-
les...). iEl plan de medios copypasteado desde
1.999 esta out!

interactive

B) Las cifras mostradas por el case study son
muy buenas a nivel internacional; sin embargo
a nivel Espafia en addoor hemos participado ya
en campafias de resultados proporcionalmente
similares. Espafia, como hemos demostrado
Ultimamente en ambitos como el deporte, tam-
bién puede estar a la cabeza en innovacion pu-
blicitaria, y nosotros en widdoor, la division de
widgets de addoor, nos hemos adelantado a los
grandes players internacionales con cosas tan
|lamativas como widgets con videos de 27 me-
gabytes o con retransmisioén por video en tiem-
po real. Son acciones al alcance de todos los
anunciantes, pero, como todo, para que tengan
éxito hay que elegir los partners adecuados,
que puedan contribuir a la estrategia y den ex-
celencia técnica en la ejecucioén. Los anuncian-
tes internacionales pueden aprovechar mejor la
globalidad de la red porque dedican un presu-
puesto de suficiente tamafio; y porque lo viral
no conoce fronteras, y es mas fuerte cuanto
més grande por el efecto “bola de nieve”. En
addoor podemos ayudarte a conseguir ese efec-
to “bola de nieve” con nuestras Redes de
Blogs, Redes Sociales y Distribucion Viral.

C) ;Te reducen el presupuesto? Aumenta la
imaginacion. En addoor hace afios que elegi-
mos el camino de la innovacion a gran escala.
Ya llevamos meses trabajando en tendencias e
innovaciones para el afio que viene. Tenemos
dos candidatos para “the next big thing of
2.009”, que comenzaremos a utilizar a gran
escala cuando los hayamos testeado bien.
Entre tanto, daremos condiciones de prueba
especiales a esos anunciantes o planificadores
innovadores, que los hay y muchos, que deci-
den apostar por hacer cosas diferentes y mejo-
res aunque te exijan pensar un poco mas.
Podéis ver las notas de prensa que han salido
sobre los widgets de addoor buscando “widget
addoor” en Google. Mi agradecimiento desde
aqui a todos los clientes que nos permiten se-
guir innovando. Un abrazo con sabor a Titanio
y hasta el mes que viene.
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